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La societa offre soluzioni su misura per portali e gestori delle tlc

I servizi di geolocalizzazione
nel mirmo dell’italiana UbiEst

istemi geografici e cartografia

interattiva per il Web tradiziona-

le, la telefonia mobile € I’Inter-

net mobile. Questo & il cuore

del business di UbiEst (www.
ubiest.com), societa tutta italiana, nata
lo scorso anno e finanziata dal fondo
Kiwi II e da Pino Partecipazioni.

Localizzazione. UbiEst intende di-

ventare il partner di riferimento per
chiunque intenda offrire servizi quali la
localizzazione, il trac-
ciamento dei percorsi,
P'individuazione  di
punti di interesse e il
cosiddetto geomarke-
ting. La societa propo-
ne soluzioni pronte
per essere integrate e
rese. disponibili agli
utenti che comprendo-
no le banche dati carto-
grafiche, la cartografia
vettoriale, il software
per la visualizzazione
e tutti i servizi di sup-
porto tecnico, assisten-
Za € aggiornamento.

La societa. L azien-
da si propone al mer-
cato con una solida ba-
se tecnologica e di
esperienza  garantita
dalle societa El.Da In-
gegneria e Divitech
che hanno sviluppato
know-how nei settori del software per
I’infomobilita, la gestione del territorio
e la cartografia vettoriale. Le due socie-
ta partecipano all’assetto azionario di
UbiEst. A questo si aggiungono partner
tecnologici di primo piano come Navte-
ch che fornisce il database cartografico
europeo, Blixer con la sua infrastruttura
di rete, Oracle e Ibm per le piattaforme
software e hardware,

UbiEst ha sede a Treviso e ha recente-
mente inaugurato un ufficio commercia-
le a Milano, citta dove & installata anche
la server farm della societa.

«I clienti ai quali intendiamo rivol-
gerci — dichiara David Pirrello, vice-
presidente per lo sviluppo delle vendite
e del business — sono principalmente i
portali Internet ad alto traffico, gli ope-
ratori di telecomunicazione sia fissa sia
mobile, gli Isp e gli Asp, ma anche
aziende che operano nell’industria e
nei servizi e alla Pubblica amministra-

zione. Inoltre abbiamo stretto accordi
con importanti integratori di sistemi
come Etnoteam.com e Bizmatica».

La societa che preferisce non presen-
tarsi come una Internet company bensi
come fornitore di tecnologie e servizi
tecnologicamente avanzati propone le
sue soluzioni con la formula del «pay

per use», quindi a consumo sulla base
della quantita delle mappe che vengono
utilizzate. L’idea & di rendere disponibi-
li tecnologie capaci di accrescere il valo-
re aggiunto dei servizi che vengono ero-
gati dai clienti di UbiEst, servizi che
comprendono la possibilita di fornire
aggiornamenti in tempo reale sul traffi-
co, la gestione ottimizzata delle flotte
aziendali e dei processi logistici e di
gestione della distribuzione.

I servizi. MapBroker ¢ MapGrinder
sono i due servizi che UbiEst propone
rispettivamente ai portali Internet e alle
imprese che dispongono di infrastrutture
di tipo Intranet ed Extranet e agli opera-
tori di telefonia mobile che intendono
mettere a punto e rendere disponibili i
Location based service (Lbs) ossia i serv-
zi di localizzazione.

MapBorker venduto con
tariffe a consumo elimi-
na ai clienti la necessita
di doversi dotare delle
piattaforme hardware e
software e di doverne se-
guire la gestione. Puo es-
sere integrato con i moto-
ri di ricerca e consente
di calcolare il tragitto mi-
gliore tra due punti. Map-
Broker & personalizzabi-
le da parte dei clienti.
MapGrinder consente agli utenti di tele-
foni cellulari di individuare con facilita
punti di interesse in prossimita del luogo
nel quale si trovano al momento della
richiesta. Il servizio pud essere interroga-
to tramite Sms o chiamata al call center,
quindi I’operatore & in grado di rendere
disponibile direttamente sul terminale

dell’utente I’informazione richiesta.

H mercato. Il settore della georefe-
renziazione & oggi estremamente dina-
mico — aggiunge Pirrello — e allo
stesso tempo richiede competenze ed
esperienze per poter essere sfruttato al
meglio e garantire i necessari livelli in

termini di qualita e prestazioni soprattut-
to se applicato al Web e ai servizi wire-
less. UbiEst dispone di tutte le caratteri-
stiche necessarie ed & in grado di offrire
soluzioni capaci di ri-
spondere alle pitt di-
verse esigenze opera-
tive. Per esempio sia-
mo convinti  che
I’adattamento  delle
soluzioni di questo ti-
po ai terminali senza
fili richieda un proces-
so evolutivo piuttosto
delicato e complesso,
cosa che noi siamo
riusciti a fare e che
oggi pussiamo propor-
re ai clienti. Clienti
non solo italiani, ab-
biamo infatti in pro-
gramma di estendere
le nostre aree di com-
petenza a tutto il mer-
cato europeo dove al
momento non Vi &
una significativa con-
correnza in  questo
particolare  settore».
«UbiEst & un’azienda che parte da solide
basi tecnologiche e che vanta importanti
accordi di partnership — sottolinea Elseri-
no Piol, presidente di Pino Partecipazioni
e advisor di Kiwi Il —. Crediamo in que-
sto investimento perché la societd & gia
oggi pienamente operativa, non & quindi
una start-up, ed & pronta a fornire le sue
soluzioni a un mercato che prometie di
essere dinamico e ricco».
I numeri. UbiEst sti-
ma fatturati pari a quat-
tro milioni di euro (7,7
miliardi di lire circa)
per il 2002, 16 milioni
di euro (circa 31 miliar-
di di lire) per il 2003 e
30 milioni di euro (58
miliardi di lire) per il
2004. 11 fondo di inve-
stimento Kiwi II ha gia
versato, lo scorso no-
vembre, 516mila euro (un miliardo di
lire) nelle casse della societd, primo
passo verso un investimento complessi-
vo che tocchera i 3,1 milioni di euro
(sei miliardi di lire) che portera Kiwi
II a controllare una percentuale tra il
40 e il 50% della societa.
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